附件1
衡阳县市场监督管理局

部门整体支出绩效自评报告
一、部门、单位基本情况
（一）机构设置情况
衡阳县市场监督管理局有单列机构4个，内设机构29个，事业单位11个，派出机构27个，全部纳入2023年部门预算编制范围。
单列机构4个：机关党委、工会、离退办、机关纪委。
内设机构29个：办公室、组织人事股、科技和财务股、新闻宣传股、食品安全和安全生产协调办（应急办）、政策法规股、信用监督管理股、执法稽查和反不正当竞争股、行政审批股、价格监督检查股、行政事业性和教育收费监督检查股、广告监督管理股、消费者权益保护股、质量发展和安全监督管理股、标准化股、计量股、认证认可与检验检测监督管理股、特种设备安全监察股、食品生产安全监督管理股、食品经营安全监督管理股、餐饮食品安全监督管理股、特殊食品安全监督管理股、药品生产协调发展股、药品流通监管股、医疗器械监管股、化妆品监管股、知识产权运用促进股、知识产权保护股、市场和网络监管股。
事业单位11个：市场服务中心（独立核算）、市场监管综合行政执法大队、市场监督检验检测中心、企业服务中心、质量检验和计量检定中心、投诉举报中心、信息中心、后勤中心、培训中心、消费者权益维护中心、个体私营经济发展指导中心。
派出机构27个：集兵所、井头所、演陂所、金兰所、洪市所、金溪所、界牌所、渣江所、台源所、城东所、城西所、西渡所、岘山所、樟树所、岣嵝所、樟木所、关市所、库宗所、栏垅所、曲兰所、大安所、溪江所、石市所、三湖所、杉桥所、板市所、长安所。
（二）人员编制情况
我局为一级预算单位，实有编制301个，行政编105个，事业编196个。年末实有人数为301人，其中行政人员105人，事业人员196人。
（三）主要职能职责
衡阳县市场监督管理局负责全县的企业和个体户的注册登记和监督管理，商品和产品质量检测监管，消费者权益保护，商标战略管理和广告业发展，农资和成品油抽检，特种设备安全综合监管，价格监管，知识产权监管，计量检测工作、标准化实施管理工作，商品条形码监管工作，乡镇和社区医疗计量器具检定工作，食品药品安全检验工作等。
二、一预算支出情况
（一）部门预、决算情况
1、部门预算情况
2023年年初预算3779.71万元，其中：一般公共预算拨款3718.71万元，政府性基金预算拨款0.00万元，国有资本经营预算拨款0.00万元，社会保障基金预算资金0.00万元，财政专户管理资金收入0.00万元，上级财政补助收入61.00万元，事业收入0.00万元，事业单位经营服务收入0.00万元，上级单位补助收入0.00万元，附属单位上缴收入0.00万元，其他收入0.00万元。2023年年初预算支出3779.71万元，其中：基本支出3442.71万元，项目支出337万元。
2、部门决算情况
2023年决算总收入5297.05万元，较预算增加1517.34万元，总支出5312.70万元。其中：基本支出4096.72万元，占总支出77.11%；项目支出1215.98万元，占总支出的22.89%。差异产生的主要原因是本级财政安排的项目支出未纳入年初预算（年初安排的项目支出61万元是上级转移支付，276万元是非税返回拨款收入只是个空头数字。）。年末项目支出结转和结余6.01万元，全部是其他资金结转。
（二）部门预算执行情况
1.基本支出情况
基本支出共计4096.72万元，其中工资福利支出3528.92万元，商品和服务支出426.91万元，对个人和家庭的补助支出140.89万元。
2.项目支出情况


项目支出：1215.98万元，其中商品和服务支出1156.28万元，其他资本性支出59.70万元。（按资金性质分其中财政拨款支出980.04万元，其他资金支出235.94万元）。
3、“三公”经费执行情况
2023年“三公”经费预算数64.54万元，其中因公出国（境）费0万元，公务用车购置及运行维护费16.62万元，公务接待费47.92万元。“三公”经费决算数64.54万元，
其中因公出国（境）费0元，公务用车购置及运行维护费16.62万元，公务接待费47.92万元。
4、政府采购执行情况
2023年度政府采购支出884.10万元，其中：货物884.10万元，工程0万元，服务0万元。
5、资产管理情况
2023年年末资产总额1166.64万元，负债总额44.06万元，净资产1122.58万元。截至2023年12月31日，固定资产账面原值1857.92万元，在用资产1790.91万元，资产使用率96.39%。
部门整体支出绩效情况
（一）综合评价结论
   预算执行率97.31%，绩效自评得分95.99分，评价等级优秀。
（二）评价指标分析
1、整体目标：
目标1：深化商事制度改革，激发市场主体活力；
目标2：抓好食品、药品安全监管工作；
目标3：保持高压态势，严厉打击传销制售假冒伪劣产（商）品等违法行为；
目标4：强化特种设备安全监察，确保安全生产“零”事故；
目标5：做好计量、标准化工作，推动标准体系研究建设，实施商标、品牌战略；
目标6：强化质量监管，深入开展质量强县工作；
目标7：改革企业监管方式，做好市场监管工作，维护公平有序的市场环境，加大查处无证无照经营、整治虚假违法广告等专项整治力度；
目标8：加强消费维权机制建设，维护消费者合法权益；
目标9：强化执法力度，营造宽松平等的准入环境、公平竞争的市场环境、安全放心的消费环境；
目标10：加强全县范围内的价格监管工作；
目标11：知识产权的维护和发展。
以上目标已完成。
2、各项指标完成情况：
产出指标：
数量指标：
年度工作任务数11个，年度公用经费控制数426.91万元，“三公”经费控制数64.54万元，完成国家食品安全监督抽检批次3148批次，重大活动食品安全保障次数103次，大型宣传活动次数6次，专项执法行动12次。
质量指标：
年度工作任务完成率100%，年度公用经费控制率100%，“三公”经费控制率100%，食品安全监督抽检完成率100%，案件处置率100%，不合格品处置率100%。
时效指标：
完成时间：2023年12月31日已完成任务。
效益指标：
经济效益：1196.70万元。社会效益：社会公众的安全意识、质量意识逐步提高。生态效益：人民群众饮食、用药安全、放心。产品质量环境逐步改善。可持续影响指标：规范市场经营主体，提高合法经营意识逐步提高；提高公众法律意识、保护消费者权益逐步提高。
满意度指标：
咨询回复率、投诉举报办结率100%，社会公众满意度90%。
成本指标：
经济总成本控制在预算内。
项目绩效目标完成情况
食品安全检测经费
年初预算数是0，年中追加110.52万元，预算执行率100%。自评得分95分，自评等级优秀。
年度总体目标：根据《食品安全法》、《乳品质量安全监管条例》等及国家总局、省、市的有关规定完成市级抽检计划，完成国抽和省抽不合格品食品核查处置任务，确保辖区内无重大食品安全事故，让社会公众饮食安全、放心。年度总体目标已完成。
产出指标：
数量指标：完成食品安全监督抽检批次3148批次。质量指标：抽检不合格食品核查处置率100%。时效指标：2023后12月31日前已完成。
效益指标：
辖区内与补助资金相关的重大食品安全监管责任事故发生数0，辖区内公共食品安全科普知识素养显著提高。
可持续影响指标：食品安全执法能力和监管能力逐步提高，技术支撑能力和检验检测水平技术支撑能力和检验检测水平。
满意度指标：
重大活动食品安全保障对象满意度满意。
成本指标：
总成本110.52万元。
五、存在问题原因分析及改进措施
1、预算执行率为95.99%。实际因县财政资金困难，项目经费没有纳入预算。年初预算批复的276万元非税返回，实际年初并没有安排。年末其他资金没有来得及支付，年末结转6.01万元。
2、预算精细化有待加强。因项目经费没有纳入年初预算，每年削减200多万元的项目经费，使食品安全监管、食品及食用农产品检测、特种设备监管、质量考核、消费者权益保护、信息化建设、认证认可管理、标准化管理、药品事务、医疗器械事务、化妆品事务、市场监管执法等大部分工作经费支出都在非税收入返回拨款中开支。但非税收入有很大不确定性，很多工作不能开展。
六、下一步改进措施
1、科学合理编制预算，把项目经费纳入年初预算。强化预算编制的前瞻性，按照《预算法》及其实施条例的相关规定，结合上一年度收支变化因素，科学、合理地编制本年预算草案。财务核算与决算时，严格划分日常公用经费和项目经费，科学记录和报告本单位情况。
2、强化绩效目标管理。把绩效目标作为项目实施的前置条件，提高资金使用的合理性和科学性。进一步加强管理，督促业务单位及时结算业务费用。严格执行预算，强化对办公运行费用的管理。
3、加强绩效运行监管。加强重大项目的事前、事中、事后监督管理，提升资金的使用效能。
4、加大市场监管宣传力度。让社会公众的安全意识、质量意识、法律意识逐步提高。
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